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MOTTO 

 

“The only source of knowledge is experience” 

“Satu-satunya sumber pengetahuan adalah pengalaman” 

Albert Einstein 

 

 
"Even if you’re not perfect, you’re a limited edition” 

"Meskipun kamu tidak sempurna, kamu adalah edisi terbatas" 

Kim Namjoon (RM BTS) 
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ABSTRAK 

 
 

Amanda Yulianti Haryani 

702020003 

Pengaruh Islamic Branding Terhadap Keputusan Pembelian Kamar Di 

Cottage Daarul Jannah 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar Islamic Branding 

berpengaruh secara parsial maupun simultan terhadap keputusan pembelian kamr 

di Cottage Daarul Jannah. Jenis penelitian yang digunakan adalah kuantitatif yang 

dijelaskan secara deskriptif. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen 

Cottage Daarul Jannah periode April 2024 sebanyak 366 tamu, serta sampel yang 

digunakan adalah konsumen Cottage Daarul Jannah periode Juni 2024 yang 

dihitung menggunakan rumus tabel Isaac Michael dengan Tingkat kesalahan 

sebesar 5%. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi sederhana 

menggunakan SPSS versi 27. Hasil penelitian ini menunjukan hasil uji t varibael 

Islamic Branding (X) dengan nilai probabilitas (sig-t) 0,001 < level of significant 

0,05 dan t-hitung 9,192 > t-tabel 1,979. Hasil uji F menunjukan F hitung 84,499 > 

F tabel 3,92 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Dapat disimpulkan bahwa variabel 

Islamic Branding berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian kamar di 

Daarul Jannah Cottage. Selanjutnya hasil uji koefisien korelasi sebesar 0,646 yang 

artinya memiliki hhubungan yang kuat antara Islamic branding dengan keputusan 

pembelian. Hasil dari uji determinasi sebesar 0,417 menunjukan variabel Islamic 

branding memberikan pengaruh terhadap keputusan pembelian kamar sebesar 

41,7% dan sisanya sebesar 58,3% dipengaruhi oleh variabel lain seperti faktor 

kepuasan, kualitas pelayanan, fasilitas dan lain-lain yang tidak digunakan dalam 

penelitian ini. Saran dalam penelitian adalah meningkatkan promosi pada sosial 

media untuk menarik minat konsumen, dan melihat kebutuhan tamu dengan 

memberikan inovasi baru. 

Kata kunci: Islamic Branding, Keputusan Pembelian 
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